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Oktatas célja:

A PhD kutatas targykorének tudoméanytorténete, fobb kutatasi dramlatai, vitai stb.
feldolgozésa.

Tantargy tartalma:

A kutatds témdjanak forraskutatasa, kritikai szakirodalmi elemzése
Modellfejlesztés
A téma kutatdsmodszertani fokuszanak valtozésai

Szamonkérési és értékelési rendszere:

prezentaciod

Mesterséges intelligencia eszkozok hasznalhatok anyagok gytijtéséhez, forditdsdhoz, de nem hasznéalhatok
tartalom generalasadhoz, az onalléan megirandd anyagok elkészitéséhez.

Kotelez6 és ajanlott irodalom:
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postdisciplinarity in tourism and hospitality education, Routledge



PANNON EGYETEM

Targytematika

Félév: 2025/26/2

Targynév: Alprogram orientalt ismeretek Il. Gzleti alprogram
Targykod: PEDIECON141

Felelés szervezet neve: Gazdalkodas- és Szervezéstudomanyok Doktori Iskola
Felel6s szervezet kodja: DIGDI

Targyfelelds neve: Dr. Veres Zoltan

Készségek és komptenciak

A kurzust teljesité hallgatdok elemzési, modellalkotasi, érvelési és kommunikacids készségei egyarant
fejlédnek. Mindezek eredményeként tovabba a forrashattér feltarasaval a PhD hallgatok azonositani tudnak
kutatasi réseket, fel tudjak épiteni a kutatasi modellt, meg tudnak fogalmazni kutatasi kérdéseket,
hipotéziseket és javasolt kutatasi mddszereket a sajat témajukhoz kapcsoléddan.
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