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Szigorlati kérdések

A marketingelmélet válogatott fejezetei

1/ Ismertesse a Vargo-Lusch (2004) szerzőpáros által kidolgozott új, szolgáltatás-dominált marketing-logika elméleti hátterét és fő tételeit!

2/ Értékelje a marketingelmélet leíró és normatív megközelítését Shelby Hunt három dichotómia modelljében, a tudományos megközelítés szempontjából!

3/ A marketingben alkalmazott skála fejlesztési eljárást miként javasolja megreformálni Rossiter C-OAR-SE eljárásmódja?

4/ A reklámozást, mint a termék komplementer elemét tekintve, miben jelentett újat a hagyományos közgazdasági megközelítésekhez képest Becker és Murphy koncepciója?

5/ Ismertesse a piacorientáció kiinduló elméleti modelljét a Narver és Slater szerzőpáros felfogásában! Hogyan változott a modell az empirikus vizsgálatok hatására?

6/ A piacorientáció Jaworski és Kohli által kidolgozott modelljében milyen az előzmények és következmények elméleti rendszere?

7/ Ismertesse a meta-elemzések logikáját, valamint mutasson be példákat a marketingben alkalmazott vizsgálatokból!

8/ Ismertesse a piacorientáció Kirca és társai által végzett meta-elemzés nyomán kialakított modelljét! Hogyan viszonylik ez a modell a Narver és Slater, illetve Jaworski-Kohli által kidolgozott modellekhez?

9/ Ismertesse a Kirca és szerzőtársai által vizsgált hipotéziseket a piacorientációra vonatkozóan, különös tekintettel a Hofstede által használt kultúra dimenziókra!

10/ A marketingelmélet vizsgálatában miként jelennek meg a társtudományok (közgazdaságtan, szociológia, pszichológia, stb.) mint elemzési eszközök? Mondjon példákat a félév során elemzett szakcikkekből!

